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Resumen

En este articulo se aborda lo relacionado con
la “Marca Pais - La respuesta es Colombia”,
desde en qué consiste esta estrategia del
Gobierno Nacional, hasta el momento en
el que se logra determinar de qué manera
pueden los Empresarios Boyacenses utilizar
esta marca para posicionar sus productos

en el mercado turco.
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Abstract

This article deals with matters relating to
the “Country Brand - The answer is Colombia
“,from what this strategy of the Government,
until the moment it is possible to determine
in what way can the Boyacenses Employers
use this brand to position its products in the
Turkish market.

Keywords
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Resumé

Dans cet article le Pays aborde le relatifa la
“Marque - La réponse est Colombie”, depuis
en que celle-ci consiste une stratégie du
Gouvernement National, jusqu’au moment
en ce qu’il réussit a déterminer de quelle ma-
niére les Entrepreneurs Boyacenses peuvent
utiliser celle-ci il marque pour positionner
ses produits sur le marché turc.

Most-clés
Il marque le Pays, la stratégie, la compéti-
tivité.

Introduccion

Como preambulo comenzaremos diciendo
que la marca ha sido desde hace ya varios
anos el signo distintivo de mas relevancia
en relacién con la alta competitividad, de
cualquier institucion publica y/o privada que
genere algun tipo de producto o servicio
que pueda ser adquirido por la sociedad. Por
eso se busca mediante cualquier medio que
las personas (empresarios micro y macro)

1 El presente articulo es un estudio de orden investigativo - analitico, en el cual se presentan los resultados parciales
de la investigacién con respecto al proyecto denominado “Proteccion de la marca como estrategia de competitividad
en las MIPYMES del Departamento de Boyaca”. Centro de Investigaciones de Ciencias Administrativas y Contables
el cual esta vinculado a la linea de investigacion en Negocios Internacionales”. El presente contd con la participa-
cion de los siguientes estudiantes del Semillero de Investigacion “Identitatis Creatores” de la Facultad de Negocios
Internacionales: Jhony Blanco Higuera, Andrés Felipe Avella Ruiz y Lizeth Karina Lancheros Nifio.

2 Especialista en Derecho Administrativo. Abogado Universidad Santo Tomas - Tunja. Candidato a Magister en De-
recho Administrativo. Docente Facultad de Negocios Internacionales en Universidad Santo Tomas — Tunja. Boyaca,
Colombia. juan.hernandezy@usantoto.edu.co. A.l.

In Vestigium lIre, (In Vest), ISSN Impreso 2011-9836. ISSN En linea 2422-2151, julio-diciembre 2015, Vol. 8 No. 2 pp. 75-86

75



76

Marca pais: el medio para lograr la incursion de los productos boyacenses en el mercado turco

logren conocer mas a fondo el poder de las
marcas y de como estas llegan a dar una
mejor imagen del insumo brindado.

Un pais es visiblemente una institucién
publica por excelencia, quiza la empresa
mas grande conocida, donde claramente
hay un gerente (presidente de la republica)
que busca de manera 6ptima empleando
tierra, trabajo y capital, mejorar de cierta
manera el estilo de vida de sus ‘empleados”
directa o indirectamente.Vender la imagen
de un pais en este caso Colombia al resto
del mundo es lograr que haya mayor mo-
vimiento de capital por medio de turismo,
inversion extranjera, creacion de empleo,
etc. Basicamente por medio de esta un pais
logra llevar cierta ventaja comparativa o
competitiva frente a los demas, tal y como
lo haria cualquier empresa que adopte esta
estrategia de marketing.

De alli nace Marca Pais,una iniciativa adop-
tada por Espana, Suiza, Peru, Costa Rica y
obviamente el pais tricolor (Colombia), por
ello, el Semillero de Investigacion IDENTI-
TATIS CREATORES ha venido trabajando en
el desarrollo de aquellos signos distintivos
con especial énfasis en la marca para que
todo aquel que vea, lea 0 escuche lo que
planteamos conozca las ventajas que eésta
tiene, frente a aquellos que optan por usarla
y protegerla.

Pero como Facultad de Negocios Interna-
cionales tenemos una visidon macro de todo
aquello que nos rodea, por ello, surge un
tema que no nos intriga solo como estu-
diantes o docentes, sino también como co-
lombianos y es el tema de la Marca Pais, y
cdmo ha influenciado de manera favorable
o desfavorable en Colombia, asociandola
siempre con la vision y mision con la que ha

emprendido hace ya un poco mas de un ano
IDENTITATIS CREATORES: la importancia
de las marcas y como es de suponerse la
propiedad intelectual en si.

Es relevante mencionar que el presente
articulo se deriva del proyecto de investi-
gacion principal denominado “Proteccion
de la marca como estrategia de competiti-
vidad en las MIPYMES del Departamento de
Boyaca”, pero que en desarrollo del mismo
surge la necesidad de identificar necesida-
des y estrategias que permitieran un mejor
posicionamiento de los productos de las
Mipymes Boyacenses en el mundo; asi sur-
ge la necesidad de abordar el tema de la
“Marca Pais”y tomar un mercado especifico
para centrar el analisis de la informacion.
Se plantea como problema de investigacion:
/Qué impacto puede tener el posicionamiento
de “Marca Pais Colombia” en Turquia y cudl
seria el beneficio de ello para las MIPYMES
del Departamento de Boyacd?

Se justifica en que se concibe a Colombia
como un pais con grandes posibilidades
de desarrollo en todos los aspectos, si bien
se habla de su economia que se encuentra
directamente soportada en empresas de
pequena escala; en conjunto con las pymes
representan la mayoria del porcentaje del
parque nacional y generan mas de la mitad
del porcentaje de empleo en todo el pais,
como lo afirmé en el ano 2013 la Asocia-
cion Colombiana de las Micro, Medianas y
Pequenas Empresas: “Colombia es un pais
cuya economia se soporta en empresas de
pequena escala. Las Pymes, conjuntamente
con las microempresas, representan al menos
el 96,4% del parque empresarial nacional y
generan el 63% del empleo.”
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En efecto, si se habla de una relacién con
Turquia desglosandolo como un pais de
suma relevancia en el ambito global, surge
como necesidad determinar el impacto que
puede tener el posicionamiento de “Marca
Pais Colombia”en Turquia y en el mundo ge-
nerando estrategias bilaterales de inversion
proporcionando espacios de mercados en
beneficio a las MIPYMES del Departamento
de Boyaca en todos sus ambitos.

Resultados

La Marca

La marca es uno de los signos distintivos
a través de los cuales se busca distinguir
y diferenciar los productos y servicios que
se encuentran disponibles en el mercado.
Los signos distintivos tienen la posibilidad
de representarse de manera grafica y de
ser individualizados para que no se puedan
confundir con otros.

Por excelencia la marca se convierte en el
signo distintivo para diferenciar productos
y servicios en el mercado, de una manera
grafica o a través de sonidos u olores. Segun
lo manifestado por el Instituto Nacional de
Propiedad Intelectual de Chile “los consumi-
dores satisfechos con un determinado producto
son mds propensos a comprar nuevamente
0 a volver a usar ese producto. Para ello, es
necesario que puedan distinguirlo de otros
productos idénticos o similares (INAPI,2014).

La proteccion de
la marca le corres-
ponde solicitarla
al propietario ante
la Superintenden-
cia de Industria
y Comercio; ese
registro le otorga
exclusividad de

COLOMBIA

aplicacioén, uso y explotacion por un tér-
mino de 10 anos que pueden llegar a ser
prorrogables.

La principal caracteristica de una marca
es su caracter distintivo, esto es, debe ser
capaz de distinguirse de otras que existan
en el mercado, a fin de que el consumidor
diferencie un producto y/o servicio de otro
de la misma especie o idénticos que existan
en el mercado.

MARCA PAIS - La Respuesta es
Colombia

“En un entorno de incertidumbre, Colom-
bia es el pais que sorprende por ser la
respuesta a gran cantidad de
interrogantes globales.”

La “Marca Pais” es un concepto que se uti-
liza en asuntos de marketing en el ambito
internacional y que se refiere a ese valor
intangible de la reputacion o la imagen de
un pais en diferentes aspectos tales como
la cultura, los productos o sus deportes.

Colombia no es ajena a ello y es asi como
“La Respuesta es Colombia”,se convierte en
su Marca Pais,en el ano dos mil doce (2012)
como una estrategia de competitividad que
busca posicionar una imagen positiva del
pais en el extranjero en la busqueda de
“atraer inversionistas, turistas y compradores
de productos nacionales; cerrar la brecha entre
la percepcion y realidad que se tiene de Colom-
bia en el exterior, y sobre todo, promocionar las
buenas acciones que hacen los colombianos
en el mundo” (Colombia, 2014)

¢Qué significa? CO: EL Ministerio de Industria
y Comercio (2014) define el “CO” como “el
cddigo alfabético I1SO para Colombia desde
1974, permite consensos sobre soluciones en

In Vestigium Ire, (In Vest), ISSN Impreso 2011-9836. ISSN En linea 2422-2151, julio-diciembre 2015, Vol. 9 No. 1

77



78

Marca pais: el medio para lograr la incursion de los productos boyacenses en el mercado turco

necesidades tanto de negocio como de la so-
ciedad en mds de 200 paises.”

“Colombia es un pais con grandes posibilidades
de desarrollo cuyos innegables logros durante
los ultimos anos en materia de sequridad, desa-
rrollo econémico y social, inversion extranjera,
comercio exterior y turismo nos convierte en
un referente ineludible de nuestro talento y
pasion.

La marca Colombia es un esfuerzo conjunto
del gobierno nacional y del sector privado
para mostrarle al mundo el tesén, dedicacion,
trabajo y pasion con el que los colombianos
hemos hecho de este el mejor pais para vivir.
Buscamos transformar los paradigmas que
existen del pais tanto en el interior como en el
exterior, con el propdsito de que se nos valore

por lo que realmente somos. Marca Colombia es
una estrategia dedicada a cambiar la manera
como el mundo nos percibe.” (Colombia, 2014)

La respuesta es Colombia,y ya esta demos-
trado de manera irrefutable. PROCOLOMBIA
busca la manera de que otros paises se den
cuenta de las posibilidades politicas,comer-
ciales, de negociacién y de inversién que
tiene el pais enfocandose claramente en
paises como Turquia, que a pesar de durar
anos aislados comercialmente, se logre un
acercamiento a través de la comercializacion
de pulpa de fruta, frutas exéticas e infinidad
de productos que haran alianzas entre los
paises e incrementaran las fluctuaciones
econémicas de los mismos con respecto a
las importaciones y exportaciones.

Grafico 1. ;Como se implementa Marca Pais en Colombia?

Pais
Solucién

Progresista, Colorida,
Célida. Comprometida
con el planeta,
Contemporanea

El maravilloso sentimiento que
produce descubrir el “la préxima

revelacién”

Un punto/pais para mirar:

Esencia

Personalidad

Beneficio Emocional

Beneficio Funcional

Para Invertir, Visitar, Experimentar, Tocar...

Megadiversidad: Riqueza Natural,
Ambiental, Humana, Cultural y en Oportunidad de

Negocios

Atributo de producto

Fuente: Tomado de la conferencia: El posicionamiento de la marca pais en el mundo y el impacto de
ello para las Mipymes de Boyaca, presentada por el Doctor Jose Pablo Arango Calle en el auditorio de
la Universidad Santo Tomds

Turquia como destino de exportacion
de Boyaca

Turquia es un pais euroasiatico, se encuentra
ubicada al sureste de Europay al suroeste de
Asia; limita con el Mar Negro entre Bulgaria

y Georgia (Norte), Grecia (Noroeste),Armenia
e Iran y el mar Mediterraneo. Su ubicacién
geografica trae grandes beneficios al pais
en términos de comercio exterior, cuenta
con tres mares lo cual hace mas accesible
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el ingreso de mercancias provenientes de
cualquier parte del mundo. Cuenta con una
poblacion de ochenta millones de personas
y tiene una densidad poblacional por kilo-
metro cuadrado de 100 personas. Teniendo
en cuenta la poblacion se puede inferir que
la cantidad de personas por kilémetro cua-
drado hace que la oportunidad de negocio
sea accesible y que el nicho de mercado
para la apertura de nuevos mercados con
los productos boyacenses sea amplio.

En relacion con la proteccidn a la propiedad
intelectual, lo que mas tiene proteccién por
medio de los mecanismos pactados es preci-
samente la marca comercial a fin de generar
equidad y competitividad al momento de
incursionar en los mercados extranjeros,
siguiendo fielmente lo pactado en Ginebra,
donde los requisitos para la proteccion de
la marca estan regidos por estandares es-
pecificos a los cuales Colombia y Turquia se
tendran que adaptar.

Esto definitivamente es una de las ventajas
que se han dado debido a que Colombia
nunca habia manejado relaciones con este
pais,y esto se ve reflejado en las recientes
visitas diplomaticas que se han dado por
parte y parte, estableciendo acuerdos de
cooperacion (2011-2014), pero claramente
Colombia ha ido ganando espacios a traves
de acercamientos y acuerdos con la Unién
Europea y que Turquia esté préxima a ser
parte de ésta, expande las posibilidades
comerciales.

Con respecto a los principales nichos de
mercado en Turquia, encontramos maqui-
naria, quimicos y bienes semi terminados;
aunque viéndolo desde el lado comercial y
productivo Boyacense, los productos prima-
rios son el fuerte en esta regién.

En el altiplano cundiboyacense la agricultu-

ra es la principal actividad econdémica para
el sostenimiento del territorio, no obstan-
te esto, las frutas y sus derivados (como la
pulpa) son muy bien acogidas por el mer-
cado Turco y el gusto que se tiene frente a
estos productos abre grandes posibilidades
comerciales frente al comercio boyacense.

Lo dicho anteriormente puede ser mejor
explicado con un documento de perfil lo-
gistico expedido por PROCOLOMBIA, el que
habla de las tendencias Turcas frente a los
mercados Colombianos, en el que indica
Procolombia (2014) que “El consumo de frutas
tropicales y sus productos, tales como jugos,
néctares, pulpas y purés, ha crecido en todo
el mundo durante las ultimas décadas. Las
tendencias del mercado de bebidas marcan un
cambio de preferencias del consumidor hacia
productos no alcohdlicos, naturales, saludables,
con aromas y sabores innovadores.”

Como se ve, el mercado alli es demasiado
amplio y las tendencias de consumo abar-
can demasiadas areas productoras no solo
de Boyaca sino del pais,donde la demanda
aumenta con estos gustos en particular, asi
que hacer inversion en Turquia seria benefi-
ciosa para aquel comerciante de productos
naturales y de forma especial de frutas.

Es importante tener en cuenta datos de este
pais para tomarlo como destino de expor-
tacion, debido a que el conocimiento que
se tiene en la actualidad puede ser muy
poco para los pequenos empresarios y ello
podria generar una dificultad para realizar
el intercambio de bienes, para esto se debe
realizar una investigacién tanto de aspectos
macro como aspectos micro de la economia
de Turquia.
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Segun el DOING BUSINESS?, Turquia se en-
cuentra de 55 entre 189 economias anali-
zadas. Se tienen en cuenta a analizar temas

como los siguientes, los cuales hacen que
se posicione en este lugar.

Tabla N° 1- Posicionamiento del Doing Business Turquia.

Clasificacion Distancia a la frontera

TEMAS DB 2015 Clasificacion

Apertura de un negocio

Manejo de permisos de construccion
Obtencién de Electricidad

Registro de propiedades

Obtencién de crédito

Proteccin de los inversionistas minoritarios
Pago de impuestos

Comercio transfronterizo

Cumplimiento de contratos

Resolucion de la insolvencia

DB 2014 Clasificacion Cambio
79 64 v 15
136 137 v 1
34 a5 t 1
54 55 t 1
89 86 v 3
13 12 L |
56 50 + 6
90 92 t 2
38 42 + 4

109 118 t 9

Fuente: Banco Mundial, 2014

Teniendo en cuenta los temas vistos ante-
riormente, podemos destacar el apoyo dado
por el gobierno a la facilidad de apertura
de empresa. Turquia, al estar ubicada en el
puesto 79 tiene un punto de equilibrio con
respecto a los otros paises en este aspec-
to, teniendo 38.823 empresas registradas,
mostrando un punto importante debido a
que si queremos llevar nuestros productos,
la cantidad de empresas con las cuales po-
demos competir es significativay en que en
alguna de ellas nuestros productos pueden
ser ayuda para sus productos como com-
plementarios.

Es importante resaltar de igual manera el
punto de cumplimiento de contratos, el cual
es representativo el posicionamiento como

o0 00000000000

3 El Proyecto Doing Business lanzado por primera vez
en 2002, analiza y compara la normatividad que regula
las actividades de las pequefias y medianas empresas
locales a lo largo de su ciclo de vida.

se puede observar en el ranking anterior,
esto es un factor muy importante,ya que se
tiene mayor credibilidad a la hora de hacer
negocios. Es asi como cada uno de los temas
analizados por el DOING BUSINESS hace que
confiemos mas en la economia de este pais.

Turquia tiene un PIB USD 819.990,0 millo-
nes,frente a un PIB Colombia de 378,4 miles
de millones USD (2013); “Turquia cuenta una
ventaja significativa, y debido a esto, podemos
ver que el PIB PER CAPITA de Turquia es de USD
18.873,7; en Turquia, el crecimiento real del
PIB se acelerd del 2,1% en 2012 al 4% en 2013
(..) En cuanto a la inflacidn, la devaluacidn de
la moneda mantendrd la inflacion de precios
al consumidor, por encima de la meta-objetivo
del 5% en 2014, cercano a 9%. En el sector
externo, y debido a la fuerte desaceleracion
de la demanda interna, el déficit en cuenta
corriente serd del 6% del PIB para este ano.”(-
Mincit, 2013), debido al crecimiento de la
oportunidad de crédito dio luz a que el gasto
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de cada una de las familias aumentara el
consumo del sector publico de servicios y la
compra de bienes,creando asi una confianza
para la inversion fija.

Con respecto a las cifras de la balanza co-
mercial (intercambio de bienes y servicios)
de Colombia y Turquia es de UDS $467.568,
teniendo un Superavit a favor de Colombia,
mostrandonos asi que las exportaciones de

Colombia son mas apetecidas por Turquia,
que la de ellos hacia nosotros. El producto
colombiano de mayor exportacion fue el
carbon, con una participacién del 97% del
total de las exportaciones hacia Turquia.
En las siguientes tablas podemos ver el
comportamiento del comercio exterior de
estos dos paises y los productos que mas
se comercializaron entre los dos.

Tabla N° 2 - Estadisticas de comercio exterior 2014

900 - 700
800 - = o
700 1 624,39
8 ol y o 8
§ 500 1 400 §
g 400 w0 §
i , - E
= 20 L w0 £
200 - 82
100 4 100
ni_._LLLL L . . o
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 202 2013
il Exportaciones = Importaciones Balanza
Fuente: DANE-DIAN. Elabord OEE MCIT
Tabla N° 3. Sectores economicos Turquia 2013
PRINCIPALES SECTORES 2013
Carbén 605.508 97,0
Quimica Bésica 10.408 1,7
Demas Industria Liviana 1.708 0,3
Demas Agroindustriales 1.572 0,3
Jabones, Cosméticos ¥ Otros 1.2680 0,2
Resto 3.931 0,6
Total exportado a Turquia (FOB) 624.387 100,0
Maquinaria Y Equipo 56.415 33,4
Metalurgia 34.993 20,7
Confecciones 29.051 17,2
Textiles 16.069 95
Quimica Basica 10.868 6,4
Resto 21.361 12,7
Total importado desde Turguia (CIF) 168.757 100,0
Importaciones (FOB) 156.819
Balanza comercial (FOB) 467.568

Fuente:DANE-DIAN. Elsbord OEE Mincit.

Fuente: Mincit, 2014.
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Teniendo en cuenta los datos anteriormente
analizados con un enfoque especifico en
el departamento de Boyaca, se infiere que
con una participacién de los productos bo-
yacenses se pueden aumentar las cifras de
comercio exterior debido a que tanto nuestra
produccion de carbén como la de productos
agroindustriales son importantes, se puede
ver la ventaja competitiva en ese mercado,
ya que puede que alguno de los productos
exportados tenga un auge importante en
este nicho de mercado turco.

Segun Procolombia (2014) para Boyaca, “Tur-
quia es un mercado potencial para las flores
del departamento, viendo una posibilidad de
negocio importante, y no dejando atrds los de-
mds productos que producimos acd.” Ademas,
podemos agregar productos de los cuales
no somos pioneros en produccién pero si
poseemos un estandar de calidad haciendo
apetecidas las flores en paises como este.

Fuentes alternas muestran que el mercado
turco siente una gran atraccion de productos
como las frutas y hortalizas de buena calidad
tanto de distintos paises del mundo como
de su gran industria local, hay nichos que
pueden ser aprovechados por proveedores
provenientes de otros lados y asi ofreciendo
productos exdticos que se dan en paises
como el nuestro y asi poder crear un valor
anadido para los minoristas de este pais y
a duenos de FOODSERVICE. Segun la pro-
motora de comercio exterior de Costa Rica,
Procomer (2015) “las ventas de frutas frescas
en Turquia totalizaron 7, 856,800 toneladas
métricas (TM) en 2013, mientras que las ven-
tas de hortalizas alcanzaron 11, 327600 TM.”
Mostrando asi que el 25 % del empleo dado
en este pais, esta dado en la parte agro-
pecuaria. Las economias de Turquia y de
Colombia, son economias que se pueden

complementar de una manera por medio de
la cual las dos podrian crecer mucho mas
de lo que estan haciendo,entregando a sus
nichos de mercados especificos, productos
los cuales puedan favorecer a su poblacion
y no se den alla.

En términos del mercado minorista, Kantar
Retail en el Portal Fruticola (2014) indi-
ca que “Turquia tiene una organizacién muy
tradicional, con la mayoria de los alimentos
frescos comprados a mayoristas y vendedo-
res ambulantes. Pero con el aumento de la
urbanizacién y una rdpida modernizacion se
ha producido un “gran cambio” con “demanda
masiva” por supermercados modernos en las
principales ciudades.”

En cuanto a Boyaca, es un departamento de
despensas alimenticias. Su agricultura ha te-
nido un desarrollo significativo y,asi mismo,
se ha tecnificado en los ultimos anos, con el
objetivo de lograr tener una gran fuente de
produccion en base a los productos deriva-
dos de sus cultivos, algunos de los cuales
tienen gran potencial de lanzarse a nuevos
mercados en el exterior.

Boyaca, siendo un departamento rico en
diversidad de productos, crea ventaja com-
petitiva para ser unos de los departamentos
de Colombia con una tasa de exportaciéon
bastante amplia; Pero no son asi, el depar-
tamento registra tasa de exportaciones muy
bajas,debido a que las empresas Boyacenses
prefieren vender sus productos a comerciali-
zadoras de Bogota las cuales al exportarlas
son registradas en el mismo. Una de las so-
luciones dadas para poder renovar este pro-
blema es crear entidades departamentales
como son las comercializadoras, las cuales
incentiven a los productores boyacenses a
expandir su mercado y asi mejorar la eco-
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nomia del departamento y de los mismos  los mercados turcos ampliando la oportu-

productores. nidad de mercado entre las dos naciones,
como lo son:

Boyaca tiene una lista de productos de pri-

mera calidad los cuales pueden impactar en

Tabla N° 4 - Principales productores de alimentos en Boyaca.

. AREA
PRODUCTO PRozgsigN - SEMBRADA MUNICIPIO PIONERO
HECTARIAS
BREVO 1.294 TONELADAS 253 CHITA (1200 TON)
CEBOLLA LARGA 156.750 1.687 AQUITANIA(144.000 TON)
TONELADAS ’ = ’
CIRUELA 9.422 TONELADAS 1.049 NUEVO COLON(2.400 TON)
CURUBA 10.042 TONELADAS 828 UMBITA(2.350 TON)
DATIL 12 TONELADAS 17 SOATA (12 TON)
FEIJOA 1.867 TONELADAS 240 TIBASOSA(495 TON)
i 83
DURAZNO 12.860 TONELADAS 871 SOTAQUIRA(6.255 TON) w
PAPAYUELA 245 TONELADAS 14 BUENAVISTA(175 TON)
PITAHAYA 2.368 TONELADAS 439 MIRAFLORES (915 TON)
TOMATE 61.166 TONELADAS 683 SACHICA (11.520 TON)
140.680

CEBOLLA CABEZONA TONELADAS 2.833 TIBASOSA(61.200 TON)

Fuente: Boyacd con tanto futuro como pasado, Revista Semana, 2014.

También es importante destacar la produccion de productos los cuales quedaron en un
segundo renglon a nivel nacional:

Tabla N° 5. Productos con mayor producciéon en Boyaca

- . AREA SEMBRADA MUNICIPIO PIONERO
PRODUCTO PRODUCCION EN BOYACA HECTARIAS (TONELADAS)
PAPA 701.540 TONELADAS 22.544 VENTAQUEMADA (112.500)
ZANAHORIA 39.679 TONELADAS 1.030 VENTAQUEMADA (12.000)

Fuente: Boyaca con tanto futuro como pasado, Revista Semana, 2014.
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Es asi como podemos concluir que Boyaca
es un departamento rico en diversidad agri-
cola, la cual puede interesar a la economia
turca abriendo los mercados de estos dos, es
asi que el gobierno colombiano ha creado
entidades como Lo es MARCA PAIS la cual
hace que el nombre de Colombia sobresal-
ga, creando confiablidad a los mercados
extranjeros tanto para que puedan invertir
en nuestro pais, como para que nosotros
podamos mostrar la diversidad de produc-
tos a distintos paises y regiones del mundo,
pero no hay que dejar atras los grandes pro-
blemas que tiene la produccion nacional ,
como el mejoramiento del capital humano
y la especializacion de estos, para asi mejo-
rar y reparar las falencias que tenemos en
los procesos de produccion y asi mejorar y
facilitar la participacién de las empresas
colombianas en mercados extranjeros.
Viendo a marca pais como un elemento para
la competitividad de las empresas colom-
bianas y enfocandonos en el departamento
de Boyaca, hara que la produccion de este
crezca y cree la confianza necesaria para
impactar en estos mercados.

Con respecto a proteccién de la marca en
este pais se habla sobre el PROTOCOLO DE
MADRID que “es uno de los dos tratados
que comprende el Sistema de Madrid para
el Registro Internacional de Marcas”el cual
es un acuerdo que trae muchas ventajas para
los empresarios colombianos y mas para
los boyacenses,ya que lo que busca este es
facilitar los procesos de registro de marcay
disminuir los costos presentes en estos pro-
cesos; como lo dice la sentencia C-251-12
de la Corte Constitucional:“Con la adhesién
al Protocolo de Madrid, las compariias tienen
la posibilidad de obtener proteccion para sus
marcas y mantener dicha proteccion en un
numero cada vez mds elevado de paises y por

conducto de un tramite sencillo y econémico.
Basta con presentar, por medio de la Oficina
nacional de propiedad industrial, una unica
solicitud (internacional) en un idioma, en la
que se designe a los paises en los que se desea
obtener proteccion, y pagar un tnico conjunto
de tasas en una unica moneda (franco suizo). Se
evita asi tener que presentar solicitudes sepa-
radas en cada pais en el que se desea obtener
proteccion. Se evita también la obligacion de
tener que pagar tasas en diferentes monedas y
de efectuar la renovacion de distintos registros
nacionales. Ademds, todo cambio posterior en
relacidn con el registro de la marca (por ejem-
plo, un cambio en la titularidad o la direccidn)
puede inscribirse en el Registro Internacional
mediante un unico y sencillo trdmite” y asi
mejorar la oportunidad de mercados en cada
uno de los 86 paises pertenecientes a este
tratado en donde se encuentra Turquia y con
esto impulsar las exportaciones hacia ese
pais. Para este proceso se tiene que primero
expedir ante la SIC una solicitud por parte
de los titulares de la marca.

También es importante resaltar que entre
Turquia'y Colombia esta en negociacion para
un TLC entre estas dos naciones el cual ini-
ciaron acuerdo a finales de mayo de 2011.
ELMINCIT (2011) manifestd que “De acuerdo
con la Agenda de Negociaciones aprobada por
el Consejo Superior de Comercio Exterior en
2009, Turquia es uno de los paises prioritarios
para Colombia. Existe un interés especial del
Gobierno Nacional de estrechar relaciones con
paises del Asia asi como con los paises deno-
minados CIVETS (Colombia, Israel, Vietnam,
Egipto, Turquia y Suddfrica). Esta negociacidn
representa un paso hacia la consolidacion
de las relaciones bilaterales y el comienzo
de nuevas oportunidades comerciales y de
inversion, las cuales redundardn en beneficio
de las economias, estrechando los vinculos
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de América Latina con la denominada Asia
menor.” Si este tratado se realiza ampliaria
mas las oportunidades de exportacion de los
dos, y asi facilitar procesos de exportacion
y la disminucion de aranceles entre los dos.

Utilidad En El Contexto Nacional E
Internacional.

Anivel nacional e internacional Colombia ha
tenido grandes logros durante los ultimos
anos en torno a la seguridad, la inversion
extranjera, el turismo, si bien hablamos del
nivel econdmico “se soporta en empresas de
pequena escala. Las pymes conjuntamente
con las microempresas representan al menos
el 96,4% del parque empresarial nacional y
generan el 63%del empleo” (Asociacién co-
lombiana de las Micro,Medianas y Pequenas
Empresas, 2013).

Es un pais con grandes oportunidades de
desarrollo, con mucho que ofrecer a diver-
sos paises; referente a las relaciones que
tiene con Turquia, se denota que la parti-
cipacion de Colombia es muy poca ya que
estos empezaron dialogos del TLC hasta
el 2011, generando encuentros de ruedas
de negocios en los sectores mobiliarios, de
alimentos y de seguridad dando origen a una
gran oportunidad de llegar a este mercado
con La Marca Pais Colombia; incluyendo la
implementacion de una serie de politicas
para que las micro, medianas y pequenas
empresas boyacenses puedan llegar a este
mercado dado que no hay ninguna empresa
establecida alli, a su vez se ve como una
opcion directa a la inversion extranjera por
parte de Turquia en Colombia en pro de
nuestras empresas, la economia, la diversi-
ficacion de cultura 'y educacién en beneficio
mutuo.

En el ambito cultural-educativo, una maxi-
mizacion de estas relaciones se da para que
los colombianos se puedan especializar en
materia agricola; Turquia ha tenido un gran
avance tecnoldgico en este sector,si se logra
firmar el acuerdo de paz uno de los sectores
que va a tener mas potencial de desarrollo
sera el agropecuario; por otra parte si se
habla de intercambio de cultura ambos se
verian directamente favorecidos, porque
tanto Colombia como Turquia cuentan con
una gran riqueza cultural.

En el aspecto politico Colombia nunca habia
manejado relaciones con este pais, esto se
ve reflejado en las recientes visitas diplo-
maticas que se han dado por parte y parte
estableciendo acuerdos de cooperacion
(2011-2014).

Conclusiones

El hecho de que en Turquia no se encuentre
establecida ninguna empresa colombiana se
da como una gran oportunidad de entrar al
mercado con la inclusidon de La Marca Pais,
posicionando una imagen positiva en este.

Varias empresas frutales boyacenses cuen-
tan con una gran diversidad de las mismas,
si se realiza el debido aprovechamiento del
registro de la marca se evidencia una forma
de influir en este mercado ya que uno de
los mayores productos de adquisicion de
Turquia son las frutas deshidratadas.

Colombiay en especial el departamento de
Boyaca tiene gran diversificacion de paisaje
y cultura, con el debido uso y registro de
la Marca de nuestras empresas turisticas
nacionales las relaciones entre estos paises
giraria en torno a un intercambio de cultura
generando la idea de “Boyaca para el mun-
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do”, mostrando nuestra riqueza cultural y
geografica,conllevando a una maximizacion
de la economia nacional.

Se hace necesario generar identidad en los
empresarios boyacenses con respecto a sus
empresas y productos, para que tengan el
convencimiento que los mismos pueden ser
vendidos en el exterior.

Utilizar el la marca pais en los productos
que se exportan, puede llegar a generar mas
espacios en donde posicionar los productos
boyacenses.
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